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LE BILAN GLOBAL DES PERSONNES INTERROGEES _

0 * des personnes testées ne bénéficiaient pas d’un
! 4 0 suivi ophtalmologique régulier (leur derniére visite

datant de plus de 5 ans ou n'y ont jamais été)

X

280/0 ’ bénéficient d'un suivi 720/0 ’ ont obtenu un résultat nous incitant
ophtalmologique régulier ET ont obtenu un a penser que leur vision n’était pas optimale
résultat nous incitant a penser que leur vision et/ou leur suivi ophtalmologique n’était pas
était bonne régulier. Nous leur avons recommandé de se

rendre chez leur ophtalmologiste pour procéder
a un examen plus approfondi

ET POUR CEUX QUI SE PENSENT EMMETROPES ?
Seulement 1 sur 5 I'est réellement 4. 1 sur 2 est MYOPE *

ZOOM SUR LA FATIGUE VISUELLE

7 80/0 DES VISITEURS DECLARENT
RESSENTIR LA FATIGUE VISUELLE”* Cest 837

0/0 DISENT EN
DONT RESSENTIR SOUVENT
LES SYMPTOMES

yeux qui piquent, qui tirent, maux de téte,

chez les

19-44 ans’

vision floue en fin de journée >, ... 0/0 des 19
5 8 et 44 ans
UN LIEN AVEC LES ECRANS ? passent
o/o associent la fatigue + de 6h par jour
visuelle aux écrans * sur les écrans:




LES FRANCAIS PENSENT AVOIR UNE MEILLEURE

VISION QU’EN REALITE

77"

PENSAIENT AVOIR
UNE BONNE VUE

EN REALITE,

suite aux résultats

du test d’acuité visuelle, 5 40/0 8
ILS NE SONT QUE

X

9

des personnes testées ont obtenu un résultat
nous incitant a penser que leur vision n’était PAS OPTIMALE

&, =<7

9 9

chez les porteurs de lunettes chez les non porteurs de lunettes

)

des personnes testées ont obtenu un résultat nous
incitant a penser que leur vision peut étre handicapante

O, <3

9

9

chez les porteurs de lunettes chez les non porteurs de lunettes

—u

696 IMAGES RETINIENNES EFFECTUEES

7% " des personnes ayant bénéficié d'un cliché ont été
réorientées vers leur ophtalmologiste
ou les urgences ophtalmiques.
Pathologies détectées : Rétinopathie diabétique, Naevus, DMLA
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b O-O O 1- Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 4 273 personnes ayant été interrogées pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, LE/on, Marseille, Limoges, Nantes, >0 OO {
OO OO Arras). 2- Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 4 379 personnes interrogées et ayant répondu a la question « A quand remonte votre derniére visite chez [‘ophtalmologiste ? » par « plus O OO O
de 5 ans » ou « jamais » pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras). 3- Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 3 798
O OO0 C personnes ayant réalisé un test de vue et répondu aux questions « A quand remonte votre dernier rendez-vous chez I'ophtalmologiste? » par « depuis plus de 5 ans » si <44 ans ou « depuis plus de 3 ans » si OO0 OO
D-O O-O >44 ans ; «plus de 5 ans » a la question « Quand avez vous changé de lunettes pour la derniére fois ? » pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, ) O-0 O
Arras). La vision est dite non optimale chez les porteurs de lentilles n‘ayant pas de lunettes, les porteurs de lunettes loupes chez qui on a décelé un astigmatisme > 0,75. Test d"acuité : ceil le moins performant a un
D OO0 O maximum de 8/10%™, Test de réfraction objective : différence de réfraction sphéro-cylindrique > 0,75D et/ou anisométropie > 0,75D en sphére équivalente avec plaintes visuelles. 4- Données collectées par Nikon o0 OO
00 OC Verres Optiques sur la base de 1 333 personnes ayant réalisé une réfraction objective pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras). Est considéré -0 00 (
comme myope : différence de réfraction > 0,75D. Est considéré comme emmétrope : différence de réfraction < & 0,75D. 5- Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 3 946 personnes interrogées
D-O OO 1 pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras) ayant répondu aux questions « Ressentez vous de la fatigue visuelle? », « Quels symptomes 1 OO0 O
ressentez-vous ? » et « A quoi associez-vous cette fatigue visuelle ?». 6- Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 4 230 personnes interrogées pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes
O O—O C en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras) ayant répondu a la question « Combien de temps passez-vous chaque jour devant les écrans (TV, téléphone, tablette, ordinateur) ? ». 7- Données O—O O—O
00 0O<C collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 4 092 personnes ayant répondu par « bonne » ou « trés bonne » a la question « vous diriez que votre vision est ... en portant votre correction habituelle si vous O OO Q
en avez une ? » pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras). 8- Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 2 433 personnes
D-O OO ayant réalisé un test d'acuité visuelle ayant obtenu les résultats suivants : Test d'acuité : ceil le moins performant a un minimum de 8/10éme. Test de réfraction objective : différence de réfraction < 0,75D, pas de )OO O
plaintes visuelles ; anisométropie < 0,75D en sphére équivalente pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras). 9 - Données collectées par
D OO O Nikon Verres Optiques sur la base de 2 433 personnes ayant réalisé un test d'acuité visuelle et obtenu les résultats suivants: Porteurs de lentilles n‘ayant pas de lunettes et/ou les porteurs de « lunettes loupes » o0 OO
) O-0 O~ chez qui nous avons décelé un astigmatisme > 0,75D. Test d"acuité : ceil le moins performant < 8/10eme. Test de réfraction objective : différence de réfraction > 0,75D ; cylindre > 0,75 ou plus faible si plaintes YO O-0
visuelles ; anisométropie > 0,75D en sphére équivalente avec plaintes visuelles pendant les mois de mai et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras). La vision est dite
OD-O OO handicapante si acuité visuelle < 6/10° a I'oeil le moins performant. 10 - Données collectées par Nikon Verres Optiques sur la base de 696 personnes ayant réalisé une image rétinienne pendant les mois de mai D00 O
et juin 2018 dans 7 villes en France (Paris, Nancy, Lyon, Marseille, Limoges, Nantes, Arras). Les verres ophtalmologiques Nikon sont des dispositifs médicaux de classe | fabriqués par la société BBGR, remboursés
O OO C partiellement par les organismes d'assurance maladie sur présentation préalable d'une prescription médicale. lls doivent étre montés dans des montures ophtalmiques par des opticiens qualifiés. Consultez les o0 OO
00 0O<C éventuelles ilrllstructions figurant sur I'étiquetage du produit. Nikon® est une marque de Nikon Corporation- BBGR SAS au capital de 42.635.385,75 euros - 22 rue de Montmorency 75003 Paris— RCS PARIS - 302 O OO0 ¢
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